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ПРОСМОТР ТВ
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▼ ВРЕМЯ ПРОСМОТРА ТВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ (=ТОТАЛ ТВ РЕЙТИНГ В МИНУТАХ)

3MEDIASCOPE TV INDEX, НАСЕЛЕНИЕ 4+, С АВГ 2019 С УЧЕТОМ ПРОСМОТРА НА ДАЧЕ



ОБЩИЙ ОБЪЕМ ТЕЛЕПРОСМОТРА

0%

-7% -8%

-3%
-2% -2%

0%

+4%

-2%

-8%

-10%

-5%
-4% -4%

-1% 0%

4+ 4-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

◼ ВСЯ РОССИЯ
◼ РОССИЯ 100+

▼ ИЗМЕНЕНИЕ ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ТВ 2022 VS 2021 СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ ПО ЦЕЛЕВЫМ ГРУППАМ (ОТНОСИТЕЛЬНАЯ РАЗНИЦА) 

4MEDIASCOPE TV INDEX, ПРОСМОТР ДОМА И НА ДАЧЕ



СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА

РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+
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◼ «ПЕРВАЯ ТРОЙКА»
◼ ДРУГИЕ КАНАЛЫ I И II МУЛЬТИПЛЕКСОВ
◼ КАНАЛЫ ВНЕ МУЛЬТИПЛЕКСОВ
◼ НЕЛИНЕЙНЫЙ ПРОСМОТР

5MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, ДОМ+ДАЧА

▼ СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА ПО ТИПАМ КАНАЛОВ



ТЕМАТИЧЕСКОЕ ТВ
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6MEDIASCOPE TV INDEX, НАСЕЛЕНИЕ 4+, С АВГ 2019 С УЧЕТОМ ПРОСМОТРА НА ДАЧЕ, ИЗМЕРЯЕМОЕ ТЕМАТИЧЕСКОЕ ТВ (БЕЗ УЧЕТА КАНАЛОВ МУЛЬТИПЛЕКСОВ) + DISCOVERY CHANNEL, RU.TV, ДОМ КИНО, МУЛЬТ

▼ СОВОКУПНАЯ ДОЛЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ
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НЕЛИНЕЙНЫЙ ПРОСМОТР ТВ

▲ 4+ ▲ 4-17 ▲ 18-24 ▲ 25-34 ▲ 35-44 ▲ 45-54 ▲ 55-64 ▲ 65+

▼ ДОЛЯ НЕЛИНЕЙНОГО ПРОСМОТРА ОТ ВСЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ТВ-ЭКРАНА

ВСЯ РОССИЯ
◼ РОССИЯ 100+

7MEDIASCOPE TV INDEX, C АВГУСТА 2019 С УЧЕТОМ ПРОСМОТРА НА ДАЧЕ; НЕЛИНЕЙНЫЙ ПРОСМОТР - ПРОСМОТР ВИДЕО СО СТОРОННИХ НОСИТЕЛЕЙ, ЗАПИСЬ КАНАЛОВ, SMART TV, ВИДЕОРЕСУРСЫ И Т.Д.



ЖАНРОВАЯ СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА
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СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИЕ

НОВОСТИ

СЕРИАЛЫ

КИНО

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ

ДЕТСКИЕ + АНИМАЦИЯ

ДОКУМЕНТАЛЬНЫЕ

ПОЗНАВАТЕЛЬНЫЕ

СПОРТ

МУЗЫКА

ДРУГОЕ

▼ % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРОВ ОТ ВСЕГО ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ТВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ

4+

4-17

18-34

35-54

55+

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ПРОСМОТР ДОМА И НА ДАЧЕ 8



НОВОСТИ И СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИЕ ПЕРЕДАЧИ
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▼ ВКЛАД НОВОСТЕЙ В ТЕЛЕПРОСМОТР 
(% ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ)

▼ ВКЛАД СОЦ-ПОЛ ПЕРЕДАЧ В ТЕЛЕПРОСМОТР 
(% ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ)

9
MEDIASCOPE TV INDEX, НАСЕЛЕНИЕ 4+, С АВГУСТА 2019 С УЧЕТОМ ПРОСМОТРА НА ДАЧЕ, % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРА ОТ ВСЕГО ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ТВ
РАССЧИТАНО БЕЗ УЧЕТА ТЕМАТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ И КАНАЛОВ, ПРИНИМАВШИХ УЧАСТИЕ В ПРОЕКТЕ TV INDEX ТОЛЬКО В ОТДЕЛЬНЫЕ ГОДЫ



ИНТЕРНЕТ АКТИВНОСТЬ
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СОВОКУПНАЯ АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА

▼ ОХВАТ В МЕСЯЦ

98.6
МИЛЛИОНОВ ЧЕЛОВЕК

81%
НАСЕЛЕНИЯ 

▼ ОХВАТ В СУТКИ

95.3
МИЛЛИОНОВ ЧЕЛОВЕК

78%
НАСЕЛЕНИЯ 

▼ ОХВАТ ПО ВОЗРАСТАМ, % НАСЕЛЕНИЯ
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37

 12-17  18-24  25-34  35-44  45-54  55-64  65+

В МЕСЯЦ

В СУТКИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, 2022 ГОД
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КРУПНЕЙШИЕ АКТИВНОСТИ В ИНТЕРНЕТЕ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

21%
МЕССЕНДЖЕРЫ

15%

ИГРЫ

10%

E-COM

3%

ВИДЕО

18%

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, 2022 ГОД, СТРУКТУРА ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА ПО ТЕМАТИКАМ
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КАК ИЗМЕНИЛАСЬ СТРУКТУРА ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИЯ

24%

16%

12%
11%

3%

20%
18%

15%

10%

3%

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ ВИДЕО МЕССЕНДЖЕРЫ ИГРЫ E-COM

▼ ДОЛЯ В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ (2 ПОЛУГОДИЕ 2022 VS 2021)

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СТРУКТУРА ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА ПО ТЕМАТИКАМ
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ И МЕССЕНДЖЕРЫ
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▼ ДОЛЯ В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

МЕССЕНДЖЕРЫ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ + TELEGRAM

МЕССЕНДЖЕРЫ БЕЗ УЧЕТА TELEGRAM

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ
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TELEGRAM

▼ ВРЕМЯ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ

АНАЛОГ «РЕЙТИНГА» – СРЕДНЕЙ АУДИТОРИИ. УЧИТЫВАЕТ И ОХВАТ, И ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМИ.
ИНТЕРПРЕТАЦИЯ: СРЕДНИЙ ЖИТЕЛЬ РОССИИ В ВОЗРАСТЕ 12+ ПРОВОДИТ В TELEGRAM Х МИНУТ В ДЕНЬ.
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, DESKTOP & MOBILE, ВРЕМЯ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ (МИНУТ В ДЕНЬ)
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TELEGRAM-КАНАЛЫ

▼ ВКЛАД TELEGRAM-КАНАЛОВ:

12-24

25-34

35-44

45-54

55+

МУЖЧИНЫ

ЖЕНЩИНЫ

12%

36%

44%

52%

50%

41%

26%

MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, 4 КВАРТАЛ 2022, ДОЛЯ TELEGRAM-КАНАЛОВ ОТ ВСЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ TELEGRAM

33% ВРЕМЕНИ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
TELEGRAM ПРИХОДИТСЯ 
НА TELEGRAM-КАНАЛЫ



1 МИР СЕГОДНЯ С "ЮРИЙ ПОДОЛЯКА"

2 ТОПОР 18+

3 ТОПОР LIVE

4 РИА НОВОСТИ

5 СОЛОВЬЁВ

6 ПРЯМОЙ ЭФИР

7 KADYROV_95

8 РЫБАРЬ

9 WARGONZO

10 ГОСУСЛУГИ

11 РАНЬШЕ ВСЕХ. НУ ПОЧТИ.

12 РОССИЯ СЕЙЧАС

13 МИР МИХАИЛА ОНУФРИЕНКО

14 MASH

15 ПОДДУБНЫЙ |Z|О|V| EDITION

17

TELEGRAM-КАНАЛЫ

▼ ТОП TELEGRAM-КАНАЛОВ ПО ОХВАТУ ЗА НЕДЕЛЮ (12+)
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▼ ЖАНРЫ ТОП-15 КАНАЛОВ
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◼ НОВОСТИ ◼ ПОЛИТИКА ◼ СВО ◼ РАЗВЛЕЧЕНИЯ ◼ ДРУГОЕ

MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, 4 КВАРТАЛ 2022 (ТОЛЬКО ПОЛНЫЕ НЕДЕЛИ, 3 ОКТЯБРЯ - 25 ДЕКАБРЯ), ТОП-15 КАНАЛОВ ПО ОХВАТУ ЗА НЕДЕЛЮ
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

▼ СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ ПО МЕСЯЦАМ, % НАСЕЛЕНИЯ 
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОХВАТ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ, НАД ГРАФИКОМ УКАЗАНО ОТНОСИТЕЛЬНОЕ ИЗМЕНЕНИЕ ОХВАТА ДЕКАБРЬ VS ЯНВАРЬ 2022
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)

+13%

-1%

+1%

-80%
-79%



19

ВИДЕОСЕРВИСЫ  

▼ ДОЛЯ ВИДЕО В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ

YOUTUBE
15%

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, 2022 ГОД, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ
ПО ОСИ Х - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ, РАЗМЕР КРУГА – СУТОЧНЫЙ ОХВАТ, ПЕРЕСЕЧЕНИЕ – АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА 
* В ПОКАЗАТЕЛЯХ УЧИТЫВАЕТСЯ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ И ОНЛАЙН-КИНОТЕАТРА, И СПРАВОЧНОГО САЙТА

YOUTUBE

AMEDIATEKA

BEELINE TV

IVI

KION

LIMEHD TV

MEGAFON TV

MEGOGO

MORE TV

NETFLIX

OKKO TV

PEERS TV

PREMIER ONE

RUTUBE

SMOTRIM

START

WINK

КИНОПОИСК*

34

36

38

40

42

44

46

20 30 40 50 60 70 80

▼ СТРУКТУРА АУДИТОРИИ (→ ПОЛ  ↑ ВОЗРАСТ) 

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ
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ПОИСК В YOUTUBE

МУЗЫКА

19%

РАЗВЛЕЧЕНИЯ

18%

ДЕТСКОЕ

11%
СЕРИАЛЫ

10%
КИНО

6%

ИГРЫ

11%
СОЦ-ПОЛ

6%
ШОУ

5%

MEDIASCOPE, ПОИСК В YOUTUBE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, 2022 ГОД, % ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ
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ПОИСК В YOUTUBE
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МУЗЫКА РАЗВЛЕЧЕНИЯ ДЕТСКОЕ ИГРЫ СЕРИАЛЫ КИНО СОЦ-ПОЛ ШОУ

▼ ДОЛЯ В ПОИСКЕ В YOUTUBE, % ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ
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▼ ДОЛЯ E-COM В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ ▼ ДИНАМИКА ПО ВОЗРАСТНЫМ ГРУППАМ
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E-COM

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ
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▼ СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ МАРКЕТПЛЕЙСОВ И КЛАССИФАЙДОВ ПО МЕСЯЦАМ, % НАСЕЛЕНИЯ 

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ, НАД ГРАФИКОМ УКАЗАНО ОТНОСИТЕЛЬНОЕ ИЗМЕНЕНИЕ ОХВАТА ДЕКАБРЬ VS ЯНВАРЬ 2022

+24%
+88%

+96%

-27%

+41%

ЯН
В

Ф
ЕВ
Р

М
АР
Т

АП
Р

М
АЙ

ИЮ
НЬ

ИЮ
Л
Ь

АВ
Г

СЕ
НТ О
КТ

НО
ЯБ Д
ЕК

ЯН
В

Ф
ЕВ
Р

М
АР
Т

АП
Р

М
АЙ

ИЮ
НЬ

ИЮ
Л
Ь

АВ
Г

СЕ
НТ О
КТ

НО
ЯБ Д
ЕК

ЯН
В

Ф
ЕВ
Р

М
АР
Т

АП
Р

М
АЙ

ИЮ
НЬ

ИЮ
Л
Ь

АВ
Г

СЕ
НТ О
КТ

НО
ЯБ Д
ЕК

ЯН
В

Ф
ЕВ
Р

М
АР
Т

АП
Р

М
АЙ

ИЮ
НЬ

ИЮ
Л
Ь

АВ
Г

СЕ
НТ О
КТ

НО
ЯБ Д
ЕК

ЯН
В

Ф
ЕВ
Р

М
АР
Т

АП
Р

М
АЙ

ИЮ
НЬ

ИЮ
Л
Ь

АВ
Г

СЕ
НТ О
КТ

НО
ЯБ Д
ЕК



24

ПОИСК В E-COM

▼ КАТЕГОРИИ ПОИСКА В E-COM, % ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ
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MEDIASCOPE, ПОИСК В E-COM, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, НОЯБРЬ-ДЕКАБРЬ 2022
ВКЛАД КАТЕГОРИИ В СТРУКТУРУ ПОИСКА В E-COM (% ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ЗАПРОСОВ)
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