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Данные о
телепросмотре могут
иметь и другую
природу

Return Path Data



RPD проекты в мире
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Совместный
проект
Mediascope и
ЭР-Телеком

на рынке ШПД
№2

на рынке платного телевидения
№3



В RPD 
данных
человека
нет



Многомерный алгоритм
моделирования на основе
Machine Learning

ЧТО В
ОСНОВЕ



Распределение аудитории в течение дня, М 18-45
Панельные данные

Март 2019

Апрель 2019

Май 2019



Распределение аудитории в течение дня, М 18-

45
RPD данныеср, 24 апр

ср, 15 мая
чт, 02 мая
пт, 03 мая
пт, 17 мая
сб, 27 апр
сб, 04 мая
вс, 12 мая
пн, 22 апр
пн, 29 апр
пн, 06 мая



Аудитория рекламных роликов, М 18-45
Панельные данные
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Аудитория рекламных роликов, М 18-45
RPD данные
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01

02

03

Кросс-платформенное
медиа потребление

Данные о потреблении
товаров и услуг

Данные третьих сторон

Новые возможности
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