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Объемы российского рекламного рынка, млрд.руб. без НДС
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Источники: АКАР совместно с IAB Russia, 2018
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Объемы 2017, прирост к 2016

Рекламный рынок России
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Источники: АКАР совместно с IAB Russia, 2018
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млрд. руб 
без НДС % y-o-y

ТВ 170,9 41 +13%

Интернет 166,3 40 +22%

Out of Home 41,9 9 +9%

Пресса 20,5 5 -8%

Радио 16,9 4 +3%

Весь рынок 417 100 +14%

417
млрд руб
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Eurodata TV Worldwide, 2017

Тотал ТВ в мире (95 стран)
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Eurodata TV Worldwide, 2017 vs. 2015
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Хотя бы 1 минуту в день телевизор смотрит 71% населения
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TV Index, Россия 100 000+, ЦА 4+, 05:00-29:00, 01.09.2017-31.03.2018, AvMRch%, AvWRch%, AvRch%

Охват ТВ, Россия 100k+, население от 4 лет

99%
за месяц

92%
за неделю

71%
за день
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71

58 57

75

86

Все 4+ 4-17 18-34 35-54 55+

Среднесуточный охват, %

Mediascope, TV Index, Россия 100+, аудитория «все 4+», полные сутки, 01.09.2017-30.04.2018, AvRch%, ATV

Охват ТВ и среднее время просмотра: возраст зрителя имеет 
значение
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4:10

2:06
2:38

4:16

6:34

Все 4+ 4-17 18-34 35-54 55+

Среднее время просмотра среди населения, 
мин
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35,0

30,4

27,9

3,6 3,1

TV Index, Россия 100 000+, ЦА 4+, 05:00-29:00, доля аудитории

Вклад каналов в аудиторию
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Топ 3 канала

Каналы 4-10

Каналы 11-50

Другие

Локальное ТВ
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Суммарная доля аудитории тематических каналов продолжает 
расти
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Mediascope, TV Index, Россия 100k+, аудитория 4+ года, полные сутки, период – первый квартал каждого года.Тематическое ТВ + Discovery Channel 
+ Ru TV + Мульт + Дом кино. В начале года суммарная доля тематических каналов обычно ниже по сравнению с долей за целый год
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ТВ-контент на десктопе: прирост к ТВ
LIVE + Playback 7 дней

Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, Rtg000 net (прирост Десктоп к ТВ), 1 янв – 31 мар 2018.
Данные по 18 каналам
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СТС, «Молодежка», 5 сезон: ТВ + десктоп

Среднее 
за сезон

Max 
Desktop

Аудитория TV 670,7 907,9

Аудитория Desktop 33,6 88,0

Desktop to TV increase, % +5% +10%

Россия 100k+, 12-45, Live + Playback, аудитория в тыс.чел., средняя аудитория сезона за период 15.01.2018-15.02.2018, max аудитория десктоп за 
01.02.2018
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Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %Audience, 1 янв – 31 мар 2018.
Данные по 18 каналам 

Как смотрят ТВ-контент в интернете (десктоп)

Live (стриминговое вещание) + 
VOSDAL (просмотр в день 
трансляции на ТВ)

65%

Playback (следующие 7 дней 
после трансляции) 35%
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Аудитория ТВ-контента на десктопе моложе, чем на ТВ
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Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %Audience, Live+Playback 7 дней, 1 янв – 30 мар 2018
Данные по 18 каналам

Возрастной состав зрителей ТВ-контента

12-17

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

ТВ на ТВ ТВ 
на десктопе
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На десктопе смотрят entertainment, сериалы и спорт
Жанровая структура просмотра ТВ-контента

Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %ATV, Live+Playback 7 дней, 1 янв – 30 мар 2018
Данные по 18 канала, тип событий - перечача
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Уники не люди

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства. Данные счётчика Mediascope, без ограничения на 
возраст
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DESKTOP MOBILE

9 18
кук на человека кук на человека

ВСЕ УСТРОЙСТВА

22
куки на человека

Причем число пользователей растет на 4% в год, а число уников – на 64% в год
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7 из 10 человек пользуются интернетом
Россия 0+, 12+ лет

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Ноя '17-Апр '18, прирост Ноя'17-Апр'18 к Ноя '16-Апр '17. Все 12+ лет, Monthly Reach

Everest Conference 06.06.18

Все население
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7 из 10 человек пользуются интернетом
Россия 0+, 12+ лет

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Ноя '17-Апр '18, прирост Ноя'17-Апр'18 к Ноя '16-Апр '17. Все 12+ лет, Monthly Reach

Everest Conference 06.06.18 21

Весь
интернет

90 млн. ч. 

74% населения

+4% населения

Все население



6 из 10 человек пользуются мобильным интернетом
Россия 0+, 12+ лет

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Ноя '17-Апр '18, прирост Ноя'17-Апр'18 к Ноя '16-Апр '17. Все 12+ лет, Monthly Reach
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Мобильный 
интернет

74 млн. ч. 

60% населения

+11% населения

Весь
интернет

90 млн. ч. 

74% населения

+4% населения

Все население



Россия 0+, 12+ лет

Mobile only растет, desktop only падает

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18, прирост Сен'17-Фев'18 к Сен '16-Фев '17. Все 12+ лет, Monthly Reach
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Mobile only Desktop only

+20% за год -20% за год

21.6 млн.чел. 16.0 млн.чел.

18% населения 13% населения

24% пользователей 18% пользователей

%



Чем младше пользователь, тем вероятнее, что он не 
пользуется десктопом

0 млн.чел.

2 млн.чел.

4 млн.чел.

6 млн.чел.

8 млн.чел.

10 млн.чел.

12 млн.чел.

14 млн.чел.

16 млн.чел.

18 млн.чел.

12 17 22 27 32 37 42 47 52 57 62 67 72 77 82 87 92

Desktop only

Mobile only

Desktop&Mobile

Offline

Источник: Росстат, WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18, Monthly reach, скользящее среднее за 6 лет, начиная с 12 лет

Россия 0+, 12+ лет
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Смартфоны

Компьютеры / ноутбуки

Планшеты

Смарт ТВ

Интернет в смартфонах – основной драйвер роста аудитории 

Everest Conference 06.06.18

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Ноя '17-Апр '18, прирост Ноя'17-Апр'18 к Ноя '16-Апр '17. Все 12+ лет, Monthly Reach, % от населения

С каких устройств выходят в интернет, Россия 0+, 12+ лет

18%

-1%

-6%

22%

2018 к 2017

58

54

18

12

% населения, 2018
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Россия 100k+, 12-64, онлайн активность приложений

Основной мобильный трафик идет через WiFi

Источник: WEB-Index, Россия 100k+, Февраль 2018, 12-64 лет, Monthly Reach, трафик на мобильных устройствах
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83% пользователей

24% всего трафика

15% трафика ТВ/видеоресуров

94% пользователей

76% всего трафика

85% трафика ТВ/видеоресуров
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radio



Автомобильный радиоприемник

Радиоприемник

Компьютер / ноутбук

Интернет в смартфоне

Смарт ТВ

Radio Index, Россия 100k+, октябрь 2014 – март 2015, октябрь 2017 - март 2018, Monthly Reach

Основной объем – автомобильное радио, основной рост –

мобильное радио

Everest Conference 06.06.18

44,7

23,2

12,3

6,5

2,3

% слушателей, 2018

-3%

-20%

-1%

+107%

+41%

2018 vs 2015
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print media



Совокупная аудитория изданий и их сайтов

972

808

667

458

839

345

465

357

7 Дней

Комсомольская правда (w)

Аргументы и факты

Телепрограмма

Еженедельные издания

AIR + weekly reach AIR

Источник: NRS, Web-Index (Desktop), Москва, 16-54 года, пользователи интернета, тыс. чел., сен 2017- фев 2018, на графиках разные шкалы

Digital версии увеличивают количество читателей
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228

172
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Московский Комсомолец

Спорт-Экспресс

Российская газета

Ведомости

Коммерсантъ

Ежедневные издания

AIR + daily reach AIR

1922

1024

605

311

515

336

РБК (журнал)

Cosmopolitan

Forbes

Ежемесячные издания

AIR + monthly reach AIR
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sport



people

Онлайн опрос, Россия 100k+, 12-64, 1000 интервью

Чемпионат мира по футболу 2018

85% населения 

планируют следить за ЧМ

47

22

20

11

11

9

7

5

Россия

Бразилия

Германия

Англия

Испания

Аргентина

Португалия

Франция

За какими сборными планируют следить, %
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people
Откуда планируют получать информацию о ЧМ 2018

Онлайн опрос, Россия 100k+, 12-64, 1000 интервью
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