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Аудитория печатной прессы

Источник: Mediascope. NRS-Россия. Март - Июль 2021. Аудитория за полгода, % от населения 16+ лет.
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64%
АУДИТОРИЯ ЗА 

ПОЛГОДА

55%
62%

74%

16-34 35-54 55+

НАСЕЛЕНИЕ 16+ ВОЗРАСТНЫЕ ГРУППЫ



Аудитория печатной прессы. Тематики.

Источник: Mediascope. NRS-Россия. Март - Июль 2021. Аудитория одного номера (AIR), тыс. чел., % от населения 16+ лет.
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Еженедельные газеты

Женские и fashion

General Interest

Кроссвордные

О саде, даче

Развлекательные

Автомобильные

О здоровье

Ежедневные газеты

Кулинарные

Мужские и спортивные

Издания о досуге

Деловые журналы

О дизайне, декоре

Журналы о детях



Рекламный рынок. АКАР 1-HY 2021/2020.

Источник: АКАР, млрд руб. Январь-июнь 2020/Январь-Июнь 2021гг.

Млрд руб. Разница к 2020 г.

Пресса 3.8 -9%

Газеты 1.3 -4%

Журналы 2.6 -12%

Радио 6.1 31%

Out of Home 20.8 39%

Телевидение 89.5 20%

Интернет 138.0 27%

Все медиа 257.0 25%
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Динамика объёмов рекламы. 2019-21 (Q1-Q3)

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение), Количество полос (Format Volume)
Москва и С.-Петербург. Январь – Сентябрь 2019, Январь – Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021
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Динамика объёмов рекламы по периодичности изданий. 2019-21 (Q1-Q3)
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Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение), Количество полос (Format Volume)
Москва и С.-Петербург. Январь – Сентябрь 2019, Январь – Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021
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Динамика рекламных бюджетов в тематических группах изданий 

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь-Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 

Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама
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Топ-15 товарных категорий в прессе

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь-Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама
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2%
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Ритейл     

Одежда и обувь     

Часы и ювелирные изделия     

Лекарства и пищевые добавки     

Косметика и средства гигиены     

Медицинское оборудование     

Транспорт     

Парфюмерия     

Финансовые услуги     

Недвижимость     

Мебель и предметы интерьера     

Бытовые услуги     

Медицинские услуги     

Транспортные услуги     

Бытовая техника     

− 1 (1)

− 2 (2)

− 3 (3)

− 4 (4)

− 5 (5)

↑ 6 (9)

↓ 7 (6)

↓ 8 (7)

↓ 9 (8)

↑ 10 (12)

↑ 11 (13)

↓ 12 (10)

↑ 13 (16)

↑ 14 (15)

↓ 15 (11)
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Ритейл. Доля E-Commerce.

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь-Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
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36%

2020 2021

E-commerce
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ритейл

ТОП-10 подкатегорий в составе E-Commerce

Аптеки и оптики

Интернет-магазины

Парфюмерия и косметика

Ювелирные изделия

Одежда и аксессуары

Бытовая техника и электроника

Маркетплейсы

Компьютеры и оргтехника

Обувь

Детские товары



Изменения в крупнейших товарных категориях 

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь - Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 

Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама

Медицинское оборудование +116%

Образование и трудоустройство +69%

Медицинские услуги +30%

Недвижимость +27%

Лекарства и пищевые добавки +25%

Бытовая техника -28%

Туризм, спорт и отдых -25%

Строительные материалы -18%

Одежда и обувь -15%

Бытовые услуги -14%
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Приоритетные категории для ежедневных газет

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь - Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама

Доля ежедневных газет среди категории в печатных СМИ

82%

71%

64%

54%

45%

Страховые услуги

Развлечения

Строительство и ремонт

Услуги связи

Финансовые услуги
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Приоритетные категории для еженедельных изданий

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь - Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 

Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама

Доля еженедельных изданий среди категории в печатных СМИ 

72%

67%

54%

32%

32%

Медицинское оборудование

Лекарства и пищевые добавки

Товары для животных

Товары для детей

Продукты питания

Еженедельные газеты

Еженедельные журналы
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Приоритетные категории для ежемесячных журналов

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь - Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама

Доля ежемесячных журналов среди категории в печатных СМИ 

97%

96%

93%

91%

90%

Транспортные услуги

Общественное питание

Мебель и предметы интерьера

Бытовая техника

Одежда и обувь
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ТОП-15 рекламодателей в прессе

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение), Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь-Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама
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MERCURY

LOUIS VUITTON MOET HENNESSY SA

PRODВИЖЕНИЕ  

RICHEMONT GROUP

ЭВАЛАР   

ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ КОМПАНИЯ "ЦЕНТР"   

ТОП-ШОП  

LEOMAX

HOME SHOPPING RUSSIA

АЭРОФЛОТ   

МИР КОМФОРТА   

VOLKSWAGEN

MAX MARA

L'OREAL

ИП ФАТАХОВА М.В.   

− 1 (1)

− 2 (2)

− 3 (3)

↑ 4 (7)

↑ 5 (8)

↑ 6 (11)

↓ 7 (4)

↑ 8 (27)

↑ 9 (-)

↑ 10 (14)

↑ 11 (32)

↓ 12 (10)

↓ 13 (9)

↓ 14 (6)

↑ 15 (205)
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Новые и ушедшие рекламодатели

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь-Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 

Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама

ПОЯВИЛИСЬ В ТОПЕ В 2021

• Leomax

• Home Shopping Russia (интернет-магазин Мой Мир)

• Мир Комфорта (интернет-магазин)

• ИП Фатахова (фармацевтические бренды Меланекс

Сусталад, Geomalin)

УШЛИ ИЗ ТОПА В 2021г

• Chanel

• Swatch Group

• Фирн М (фармацевтические бренды Гриппферон, 

Офтальмоферон)

• ТеплЭко (электрообогреватели)
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Рост доли ТОП-20 рекламодателей

Источник: Mediascope. Мониторинг рекламы. Пресса (коммерческая реклама + свободное вложение). Москва. Бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без 
учета скидок и спец. соглашений, но с учетом надбавок за цветность и позиционирование. Январь – Сентябрь 2019, Январь - Сентябрь 2020, Январь – Сентябрь 2021 
Исключая  СМИ, массовые мероприятия, реклама торговой марки, косвенная реклама
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СПАСИБО!


