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WEB-Index УИ, Все устройства, Мар'18-Авг'18, 

Россия 0+, 12+, Monthly Reach, млн.чел., % от 

населения, прирост Мар'18-Авг'18 к Мар'17-Авг'17.

Аудитория Рунета

2

73% населения

90млн. чел.

+4% за год



1:19
соотношение между людьми и 

униками в месяц

А там уники.

Их 1.7 млрд, 

и они растут 

на 24% в год 

Это - люди.

Их 90 млн, 

и они растут 

на 4% в год 



WEB-Index УИ, Все устройства, Мар'18-Авг'18, Россия 0+, 12+, Monthly Reach, % от населения, прирост Мар'18-Авг'18 к Мар'17-Авг'17.

Мобильная аудитория обогнала десктопную и продолжает расти

Мобайл

61%

+9% за год

Смарт ТВ

12%

+19% за год

Десктоп

51%

-2% за год

Не в сети

27%

-9% за год
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WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар '16-Авг '16, Мар '18-Авг '18. Все 12+ лет, Monthly Reach, % от пользователей Интернета за месяц

И по эксклюзивной аудитории мобильный интернет больше

25%
15%

19%
27%

10% 12%

43% 42%

2016 2018

DESKTOP ONLY 13.9

MOBILE ONLY 24.1

DESKTOP & MOBILE & SMART 

TV
10.8

DESKTOP & MOBILE 37.5

DESKTOP & SMART TV 1.0

MOBILE & SMART TV 2.6

млн. чел.
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WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар '18-Авг '18, Все 12+ лет, Monthly Reach, % от пользователей за месяц

75

63
70

85
81 83

Россия 100k+ Россия 0-99k Россия 0+

Desktop

Mobile

Пользователей мобильного интернета больше в городах 100k+. Но в 100k-

mobile сильнее обогнал desktop
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Росстат, WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар '18-Авг '18, Monthly reach, скользящее среднее за 6 лет, начиная с 12 лет

0 млн.чел.

2 млн.чел.

4 млн.чел.

6 млн.чел.

8 млн.чел.

10 млн.чел.

12 млн.чел.

14 млн.чел.

16 млн.чел.

18 млн.чел.

12 17 22 27 32 37 42 47 52 57 62 67 72 77 82 87 92

Desktop only

Mobile only

Desktop&Mobile

Offline

Чем старше пользователь, тем вероятнее, что он не пользуется мобайлом

Россия 0+, 12+ лет
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Мобильная 

аудитория



WEB-Index, Mobile Apps, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Monthly Reach

Основной мобильный трафик идет через WiFi

30% трафика 70% трафика

87% пользователей 93% пользователей
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WEB-Index, Россия 100k+, Август 2018, 12-64 лет, онлайн активность приложений, % от общего объема полученного трафика на мобильных устройствах

10

Контент зависит от типа соединения

73%

64%

61%

60%

59%

58%

55%

52%

49%

47%

Заказ такси

Наука, технологии, ПО

Адреса, карты, транспорт

Мобильный банк

Спорт

Финансы и законодательство

Недвижимость

Музыка

Новости

Купоны, скидки

97%

97%

91%

89%

85%

83%

81%

81%

80%

80%

Торрент

Телепрограмма / Пульт ДУ

О доме и саде

Блоги

Гороскопы, тесты

Работа и трудоустройство

Словари, справочники

Видеоресурсы, ТВ

Гиды, афиши

Платежные системы

% трафика через сотового оператора % трафика через WiFi



WEB-Index, Mobile Apps, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Monthly Reach, млн.чел., учтены устройства на базе Android

Крупнейшие установленные приложения

Поиск Google

Google Maps

YouTube

Gmail

Chrome

Синтезатор речи Google

Google Диск

Hangouts

WhatsApp

Google Фото

Вконтакте

Сбербанк

Viber

Google+

Instagram

Установлено
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WEB-Index, Mobile Apps, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Monthly Reach, млн.чел., учтены устройства на базе Android

Крупнейшие установленные приложения

Поиск Google

Google Maps

YouTube

Gmail

Chrome

Синтезатор речи Google

Google Диск

Hangouts

WhatsApp

Google Фото

Вконтакте

Сбербанк

Viber

Google+

Instagram

Используют Установлено, но не используют

61

35

58

27

70

1

29

3

80

22

75

68

67

6

66

% использования
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14,4

14,1

12,2

11,3

9,4

9,0

8,2

6,0

5,9

3,8

Вконтакте

Whatsapp

Google

Яндекс

Instagram

Viber

Youtube

Сбербанк

Mail.Ru

Одноклассники

млн. человек %

27.1

26.5

22.9

21.2

17.7

16.9

15.5

11.3

11.0

7.1

WEB-Index, Mobile (web & apps), Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Average Daily Reach, млн.чел., % от населения. Данные по Google без учета Google // Play, по 

Яндексу без учета Яндекс // Store

Крупнейшие мобильные ресурсы
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5,4

4,6

4,4

2,9

1,5

1,2

0,9

0,8

0,6

0,5

0,5

0,4

0,4

0,4

0,3

Vk.com

Яндекс

Google (ru+com)

Youtube.com

Mail.Ru

Facebook.com

Instagram.com

Odnoklassniki.ru

Wikipedia.org

Smi2.ru

Wi-fi.ru

Gismeteo.ru

Avito.ru

Mirtesen.ru

LiveJournal.com

WEB-Index, Россия 100k+, Август 2018, 12-64 лет, Average Daily Reach, млн.чел. Данные по Google без учета Google // Play, по Яндексу без учета Яндекс // Store

Крупнейшие ресурсы: приложения vs. веб

Web Apps

14,1

12,6

9

9

6,1

5,9

4,8

4,4

3,2

3,2

2,9

2,5

2,4

2,3

2,2

WhatsApp

Вконтакте

Instagram

Viber

YouTube

Сбербанк

Поиск Google

Mail.Ru Почта

AliExpress

Odnoklassniki

2ГИС

Telegram

Facebook

Яндекс.Поиск

Яндекс.Почта
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51

20

10

6
4 3 2 1 1 1

Время, % 

WEB-Index, Mobile Apps, Август 2018, Россия 100k+, % от общего времени каждого 

пользователя за месяц на мобильных устройствах, без учета «предустановленных» 

приложений

Первое приложение «съедает» 

половину времени

Россия 100k+, 12-64, 100%=время пользователя 

в мобильных приложениях за месяц
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WEB-Index, Mobile (web & apps), Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Monthly Reach, прирост к августу 2017, приведены топ сервисы

Растущие сервисы мобильного интернета
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Уже крупные, но продолжают растиРастут быстрее других

Недвижи-

мость

Купоны, 

скидки

Наука, 

технологии, 

ПО

Музыка Госуслуги,

финансы

82%

55% 53%
37% 33%

Почта
Заказ 

такси
Магазины Видео, ТВ

14% 12% 12% 11%



Multiscreen



WEB-Index, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, среднее количество минут в день в интернете, без учета времени, проведенного в «оффлайновых» тематических 

группах мобильных приложений

Как распределяется время по устройствам
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Desktop Web

99
мин в день

Mobile Web

22 мин

Mobile Apps

87 мин

49

6

45

Average Daily Duration online, %

Desktop Web

Mobile Web

Mobile Apps



WEB-Index, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, среднее количество доменов/приложений (без предустановленных) на пользователя, среднее количество минут в 

день в интернете, без учета времени, проведенного в «оффлайновых» тематических группах мобильных приложений

Как распределяется время по устройствам
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Desktop Web

13
доменов

Mobile Web

10
доменов

Mobile Apps

8
приложений

49

6

45

Average Daily Duration online, %

Desktop Web

Mobile Web

Mobile Apps



Яндекс 22.0

Вконтакте 20.5

Google 18.1

Whatsapp 14.2

Youtube 14.1

Mail.Ru 13.7

Instagram 10.7

Viber 9.1

Одноклассники 7.6

Facebook 5.3

Aliexpress 4.8

Avito 4.0

2gis 3.4

Telegram 2.6

Youla 2.3

41.3

38.6

34.1

26.8

26.5

25.7

20.1

17.0

14.2

9.9

9.0

7.4

6.3

4.9

4.3

WEB-Index, Desktop & Mobile, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Average Daily Reach, млн.чел., % от населения. Данные по Google без учета Google // Play, по 

Яндексу без учета Яндекс // Store

Крупнейшие ресурсы: десктоп & мобайл

млн.чел. % от населения
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Яндекс 22.0

Вконтакте 20.5

Google 18.1

Whatsapp 14.2

Youtube 14.1

Mail.Ru 13.7

Instagram 10.7

Viber 9.1

Одноклассники 7.6

Facebook 5.3

Aliexpress 4.8

Avito 4.0

2gis 3.4

Telegram 2.6

Youla 2.3

36

55

57

99

51

35

85

99

46

65

68

54

87

98

87

15

15

10

8

8

3

4

3

2

2

1

49

30

33

1

42

57

12

50

32

30

44

12

13

WEB-Index, Desktop & Mobile, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, Average Daily Reach, млн.чел., % от аудитории ресурса. Данные по Google без учета Google // Play, по 

Яндексу без учета Яндекс // Store

Структура пользователей по устройствам

% Mobile only % Desktop only % Desktop&Mobileмлн.чел.
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14,4

14,1

12,2

11,3

9,4

9

8,2

6

5,9

3,8

3,6

3,4

3

2,5

2,2

Вконтакте

Whatsapp

Google

Яндекс

Instagram

Viber

Youtube

Сбербанк

Mail.Ru

Одноклассники

Facebook

Aliexpress

2ГИС

Telegram

Avito

14,0

9,3

8,9

7,8

7,0

4,1

1,8

1,8

1,6

1,5

1,4

1,3

0,8

0,8

0,7

Яндекс 

Vk.com

Mail.ru

Google

Youtube.com

Odnoklassniki.ru

Facebook.com

Avito.ru

Instagram.com

Aliexpress.com

Rambler.ru

Wikipedia.org

LiveJournal.com

Gismeteo.ru

Ria.ru

WEB-Index, Россия 100k+, Август 2018, 12-64 лет, Average Daily Reach, млн.чел. Данные по Google без учета Google // Play, по Яндексу без учета Яндекс // Store

Крупнейшие ресурсы: десктоп vs. мобайл

мобайлдесктоп
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WEB-Index, Desktop, Август 2018, Россия 100k+, 12-64,  Average Daily Reach, % от аудитории браузера.

В разных десктоп браузерах разные лидеры, % от дневной аудитории браузера
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56,6

49,7

43,2

41,8

35,2

Google
(ru+com)

Яндекс

Vk.com

Mail.ru

Youtube.c
om

51,3

31,7

29,6

20,3

14,2

Яндекс

Youtube.c
om

Vk.com

Mail.ru

Odnoklass
niki.ru

65,5

38,9

35,3

16,7

7,9

Яндекс

Mail.ru

Vk.com

Odnoklass
niki.ru

Rambler.ru

50,4

24,3

19,3

11,6

11,6

Яндекс

Mail.ru

Vk.com

Youtube.c
om

Odnoklass
niki.ru



WEB-Index, Россия 100k+, Июнь 2018, 12-64

Социальные сети в цифрах

или 27,4 млн.чел. -

среднесуточных охват, 

десктоп или мобайл

52% 20%

– лидер среди тематик, на 

втором месте почта с 9,5%

26%

лидирующая позиция в 

мобильных приложениях. 

Доля времени в десктопе -

23%, наравне с видео.

26%

среднесуточный охват по 

интернету в целом группа

12-24 - 22%. 

12-24 проводят 76 минут в 

день в мобильных 

приложениях соцсетей

(12-64 - 43 минут в день)

В ДЕНЬ В ДЕНЬ В МЕСЯЦ В ДЕНЬ

населения пользователей 

соцсетей - и через

десктоп, и через мобайл

времени в мобайле доля 12-24 в 

мобильном интернете

в средний день
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WEB-Index, Россия 100k+, Июнь 2018, 12-64

Мессенджеры в цифрах

или 65% населения. 

Лидирующая позиция по 

месячному охвату в 

мобайле. На втором месте 

соцсети – 83% мобильных 

пользователей, на третьем 

видео – 71% 

86% 15

- лидирующая позиция. 

На втором месте соцсети –

14.6 дней, на третьем почта 

– 11 дней

37%

по интернету в целом 33% 

приходится на сотового 

оператора

51%

по интернету в целом доля 

35-64 - 48%. 35-64 проводят 

15 минут в день в 

мессенджерах, тогда 

как 12-34 – 14 минут в день

В МЕСЯЦ В МЕСЯЦ В МЕСЯЦ В ДЕНЬ

мобильных 

пользователей
дней средний мобильный 

пользователь пользуется 

мессенджерами 

мобильного трафика 

приходится на 

операторов

пользователей 

мессенджеров 

в мобайле в 

возрасте 35-64 лет
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WEB-Index, Россия 100k+, Август 2018, Июнь 2018, 12-64

Видео в цифрах

в более 5000 различных 

плеерах за март 2018

26 38%

32% только через мобайл, 

30% только через десктоп в 

июне 2018

более 30%

лидирующая позиция в 

десктопе, наравне с 

соцсетями. Доля времени 

среди мобильных 

приложений - 7% 

75%

по интернету в целом 67% 

приходится на WiFi

В ДЕНЬ В МЕСЯЦ В МЕСЯЦ В МЕСЯЦ

роликов с 

контентом

на пользователя в 

десктопе

зрителей смотрят видео 

и через десктоп, 

и через мобайл

времени на десктопе мобильного трафика 

- WiFi
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Аудитория 

видео



WEB-Index, Desktop, Август 2018, Россия 100k+, 12-64

Где смотрят видеоконтент на десктопе

ВИДЕОРЕСУРСЫ СОЦСЕТИ ДРУГОЕ

% просмотров
46% 12%35%

% времени
48% 15% 23%

ПОРТАЛЫ

7%

11%
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WEB-Index, Desktop, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, зрители любого контента (вкл. UGC, не вкл. рекламу)

Крупнейшие плееры 

Тех, кто смотрит видео Просмотров 

видео-контента

Времени просмотра

97% 75% 83%
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WEB-Index, Desktop, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, OTS, % просмотров в зависимости от длины контента

Только 11% просмотров приходится на ролики более 30 минут

44%

16%

11%

18%

6%

3%
2%

до 2-х минут от 2-х до 5 мин от 5-и до 10 мин от 10-и до 30 мин от 30 мин до 1 часаот 1 часа до 2 часов более 2-х часов
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WEB-Index, Desktop, Август 2018, Россия 100k+, 12-64, OTS, % просмотров в зависимости от длины контента

Социальные сети лидируют по коротким видео

11%

25%

19%

32%

8%

3%
1%

78%

8%

3%
6%

3% 2%
1%

39%

35%

10%
7%

3%
5%

2%

9%
6%

4%

31%
30%

16%

5%

до 2-х минут от 2-х до 5 мин от 5-и до 10 мин от 10-и до 30 мин от 30 мин до 1 часаот 1 часа до 2 часов более 2-х часов

YOUTUBE

VK

OK

RUTUBE
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WEB-Index. Россия 100k+, все сайты, десктоп, In-stream, прирост просмотров видеорекламы, 1HY’18 vs. 1HY’17

Динамика рынка

+147%

+116%

+109%

+105%

+87%

+84%

+32%

+22%

+3%

ИГРЫ

ФИНАНСЫ

ТЕЛЕКОМ

РИТЕЙЛ

АВТО

ЭЛЕКТРОНИКА

ДОСУГ

FMCG

ФАРМА

Прирост в топ категорияхПрирост в тотал

+43%

показы видеорекламы

1HY 2018 vs. 1HY 2017
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SOV,
% по показам

Охват, 
% от населения

Частота,
ролика на человека

1 PEPSI CO 10.9% 20.1 5.3

2 MARS-RUSSIA 9.5% 18.7 4.9

3 UNILEVER 8.9% 13.6 6.4

4 DANONE 7.5% 13.7 5.4

5 NESTLE 5.8% 13.4 4.2

6 L'OREAL 5.5% 11.5 4.6

7 COCA-COLA 3.9% 12.5 3.1

8 PROCTER & GAMBLE 3.8% 10.7 3.5

9 COTY GROUP 2.7% 6.1 4.4

10 RECKITT BENCKISER 2.7% 7.3 3.5

SOV,
% по показам

1 PEPSI CO 10.9%

2 MARS-RUSSIA 9.5%

3 UNILEVER 8.9%

4 DANONE 7.5%

5 NESTLE 5.8%

6 L'OREAL 5.5%

7 COCA-COLA 3.9%

8 PROCTER & GAMBLE 3.8%

9 COTY GROUP 2.7%

10 RECKITT BENCKISER 2.7%

WEB-Index, Россия 100k+, 12-64, все сайты, Desktop, In-stream, 1HY 2018, OTS, % в категории FMCG, Average Monthly Reach, % от населения, Average 

Monthly Frequency

Топ-10 рекламодателей в категории FMCG

рост в >10 раз
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