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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, АВГУСТ 2023



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СТРУКТУРА ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА ПО ТЕМАТИКАМ
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ СОЦСЕТЕЙ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ (С УЧЕТОМ TELEGRAM)
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ, % НАСЕЛЕНИЯ
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)
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▼ ДОЛЯ В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ + 

МЕССЕНДЖЕРЫ БЕЗ УЧЕТА 

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ



% населения каждой группы
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ И ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ
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MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, АПРЕЛЬ-ИЮНЬ 2023, ТОП КАНАЛОВ ПОСЧИТАН ПО ПОЛНЫМ НЕДЕЛЯМ
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MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, АПРЕЛЬ-ИЮНЬ 2023



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ ВИДЕОРЕСУРСОВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ



▼ ДОЛЯ ВИДЕО В ИНТЕРНЕТ-ПОТРЕБЛЕНИИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, АВГУСТ 2023, ДОЛЯ ОТ ОБЩЕГО ВРЕМЕНИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТА В СУТКИ
ПО ОСИ Х - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ, РАЗМЕР КРУГА НЕ ОЗНАЧАЕТ АУДИТОРИЮ, ПЕРЕСЕЧЕНИЕ – АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА 
* В ПОКАЗАТЕЛЯХ УЧИТЫВАЕТСЯ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ И ОНЛАЙН-КИНОТЕАТРА, И СПРАВОЧНОГО САЙТА
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▼ СТРУКТУРА АУДИТОРИИ (→ ПОЛ  ↑ ВОЗРАСТ) 

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ
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◼ «ПЕРВАЯ ТРОЙКА»
◼ ДРУГИЕ КАНАЛЫ I И II МУЛЬТИПЛЕКСОВ
◼ КАНАЛЫ ВНЕ МУЛЬТИПЛЕКСОВ
◼ НЕЛИНЕЙНЫЙ ПРОСМОТР

▼ СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА ПО ТИПАМ КАНАЛОВ
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MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100 000+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМ+ДАЧА
* ЯНВАРЬ – ИЮНЬ 2023
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, АВГУСТ 2023
ПО ОСИ X - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ, РАЗМЕР КРУГА – СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ (12+)
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)
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● ЯНВАРЬ 2022
● АВГУСТ 2023

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE
ПО ОСИ X - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ, РАЗМЕР КРУГА – СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ (12+)
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)



MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ E-COM СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ



OZON WILDBERRIES ЯНДЕКС МАРКЕТ ALIEXPRESS MEGAMARKET
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP&MOBILE ОХВАТ ЗА МЕСЯЦ, % НАСЕЛЕНИЯ



OZON

▼ ДОЛЯ МАРКЕТПЛЕЙСОВ  В E-COM ▼ СТРУКТУРА АУДИТОРИИ (→ ПОЛ  ↑ ВОЗРАСТ) 

БОЛЬШЕ ЖЕНЩИН →

↑  СТАРШЕ
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MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, АВГУСТ 2023, ДОЛЯ ОТ ВРЕМЕНИ В E-COM КАТЕГОРИИ В СУТКИ
ПО ОСИ Х - % ЖЕНЩИН В СУТОЧНОМ ОХВАТЕ, ПО ОСИ Y – СРЕДНИЙ ВОЗРАСТ, РАЗМЕР КРУГА – СУТОЧНЫЙ ОХВАТ, ПЕРЕСЕЧЕНИЕ – АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА 
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OZON WILDBERRIES ALIEXPRESS ЯНДЕКС МАРКЕТ MEGAMARKET

MEDIASCOPE, ПОИСК В E-COM, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, АВГУСТ 2023
ВКЛАД КАТЕГОРИИ В СТРУКТУРУ ПОИСКА НА ПЛОЩАДКЕ (% ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ЗАПРОСОВ)



TEAM@MEDIASCOPE.NET


