
АУДИТОРИЯ РАДИО В РОССИИ

РАДИОФОРУМ NAME



ГЕОГРАФИЯ:

РОССИЯ 100+

МСК, СПБ, ГОРОДА

ВЫБОРКА:

150К+ ИНТЕРВЬЮ В 

ГОД 

МОНИТОРИНГ РЕКЛАМЫ

СПОНСОРСТВО

МУЗЫКА

МЕТОД ИЗМЕРЕНИЙ - ОПРОС

65% CATI + 35% ОНЛАЙН

RADIO INDEX



ЗА СУТКИ

54%

АУДИТОРИЯ РАДИО

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ – МАРТ 2016-2022, 12+, DAILY REACH%, WEEKLY REACH%

ЗА НЕДЕЛЮ

64% 62% 60% 62% 59% 55% 54%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

79%

89% 86% 85% 85% 83% 80% 79%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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СНИЖЕНИЕ ОХВАТА В ГРУППАХ ДО 55 ЛЕТ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ – МАРТ 2016-2022, 12+, DAILY REACH %, TSL DAILY, МИН.

12+ 12-34 35-54 55+



СТРУКТУРА АУДИТОРИИ РАДИО ПО МЕСТАМ СЛУШАНИЯ

38%

37%

34%

31%

43%

43%

45%

46%

19%

20%

21%

22%

2019

2020

2021

2022

12-34 35-54 55+

33%

30%

29%

27%

30%

31%

32%

32%

37%

38%

39%

41%

2019

2020

2021

2022

12-34 35-54 55+

48%

44%

41%

38%

32%

34%

36%

37%

19%

22%

22%

25%

2019

2020

2021

2022

12-34 35-54 55+

41%

38%

35%

34%

46%

45%

47%

47%

13%

17%

18%

19%

2019

2020

2021

2022

12-34 35-54 55+

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ-МАРТ 2019-2022, TABLE REACH % DAILY



ДОМАШНЕЕ ПРОСЛУШИВАНИЕ ВЕРНУЛОСЬ НА УРОВЕНЬ 2019г
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АВТОМОБИЛЬ 2019

АВТОМОБИЛЬ 2022

ДОМ 2019

ДОМ 2022

РАБОТА 2019

РАБОТА 2022

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ-МАРТ 2019-2022, 12+, DAILY REACH %
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74.1%

30.3% 29.7%
20.8%

11.9%

АВТО ТЕЛЕФОН / СМАРТФОН РАДИОПРИЕМНИК КОМПЬЮТЕР / НОУТБУК ТЕЛЕВИЗОР

СМАРТФОН ОБОГНАЛ РАДИОПРИЕМНИК

-0.4% ЗА ГОД +0.2% ЗА ГОД -3% ЗА ГОД -1% ЗА ГОД -0.1% ЗА ГОД

2
0

2
2

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ – МАРТ 2016-2022, 12+, % ОТ АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ



ONLINE

OFFLINE

38%
СЛУШАЮТ РАДИО ONLINE

FM vs. ONLINE

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ-МАРТ 2017-2022, 12+, % ОТ АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ 

ДОЛЯ ЭКСКЛЮЗИВНЫХ ОНЛАЙН

СЛУШАТЕЛЕЙ РАСТЕТ:

70% 69% 67% 65% 62%

25% 26% 27% 27% 30%

4% 4% 6% 7% 8%

2018 2019 2020 2021 2022

ТОЛЬКО ONLINE

FM & ONLINE

ТОЛЬКО FM



РОСТ ONLINE СЛУШАНИЯ ВО ВСЕХ ГРУППАХ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100K+, ОКТЯБРЬ – МАРТ 2016-2022, 12+, % ОТ АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ
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12+ 12..34 35..54 55+

38% 44% 40% 29%
+9% ЗА ГОД +1% ЗА ГОД +15% ЗА ГОД +12% ЗА ГОД



ЕВРОПА ПЛЮС

АВТОРАДИО

ДОРОЖНОЕ РАДИО

РУССКОЕ РАДИО

РЕТРО FM
РАДИО ДАЧА

РАДИО ШАНСОН

РАДИО ENERGY

ВЕСТИ FM

ЮМОР FM

МАЯК

LOVE RADIO

ЭХО МОСКВЫ

РАДИО РОССИИ

НАШЕ РАДИО

ХИТ FM

DFM

РАДИО 7 НА СЕМИ ХОЛМАХ

COMEDY RADIO

РАДИО РЕКОРД

50

60

70

80

90

100

110

120

130

3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

ТОП 20 РАДИОСТАНЦИЙ. РОССИЯ 100+

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, ЯНВАРЬ-ДЕКАБРЬ 2021, РОССИЯ 100+, 12+, DAILY REACH%, TSL DAILY, РАЗМЕР ПУЗЫРЬКА – EXCLUSIVE REACH% DAILY

ДЛИТЕЛЬНОСТЬ СЛУШАНИЯ, МИН. В ДЕНЬ

СУТОЧНЫЙ ОХВАТ (%),12+



РАДИО / ИНФОРМАЦИОННЫЕ СТАНЦИИ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, МОСКВА, ЯНВАРЬ 2020 - ФЕВРАЛЬ 2022, 12+, AQH SHARE, DAILY REACH%
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Информационно-новостные радиостанции Эхо Москвы

НАЧАЛО ПАНДЕМИИ

COVID-19

НАЧАЛО СПЕЦИАЛЬНОЙ 

ВОЕННОЙ ОПЕРАЦИИ
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Вести FM

Business FM

Комсомольская правда

КоммерсантъFM

Эхо Москвы

ДОЛЯ АУДИТОРИИ (AQH SHARE) СУТОЧНЫЙ ОХВАТ (%)



ИНТЕРЕС К НОВОСТНОЙ ПОВЕСТКЕ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE RADIO INDEX, МОСКВА, ОНЛАЙН-ОПРОС, 14.03.21-01.05.22, 12+, % ОТ СЛУШАТЕЛЕЙ ЗА НЕДЕЛЮ, % ОТ НАСЕЛЕНИЯ.

60

59

41

18

17

ДОВЕРЯЕТЕ ЛИ ВЫ СЕЙЧАС РАДИО, 

КАК ИСТОЧНИКУ НОВОСТЕЙ?

С КАКОЙ ЦЕЛЬЮ ВЫ ВКЛЮЧАЛИ РАДИО 

ЗА ПОСЛЕДНИЕ 7 ДНЕЙ?

СЛУШАЛ РАДИО ФОНОМ

СЛУШАЛ МУЗЫКУ, ЧТОБЫ ПОДНЯТЬ 

НАСТРОЕНИЕ/ОТВЛЕЧЬСЯ

СЛУШАЛ НОВОСТИ, 

ЧТОБЫ БЫТЬ В КУРСЕ СОБЫТИЙ

СЛУШАЛ ЛЮБИМЫЕ 

ПРОГРАММЫ/ШОУ

СЛУШАЛ АНАЛИТИЧЕСКИЕ ПЕРЕДАЧИ, 

ЧТОБЫ РАЗОБРАТЬСЯ В СИТУАЦИИ

54%
ДА, ДОВЕРЯЮ

30%
НЕ ДОВЕРЯЮ

16%
ЗАТРУДНЯЮСЬ 

ОТВЕТИТЬ



ТВ  /  РОСТ НОВОСТЕЙ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НОЯБРЬ 2021 – АПРЕЛЬ 2022, НАСЕЛЕНИЕ 4+, % СРЕДНЕСУТОЧНОГО ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ
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СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА

СЕРИАЛЫ 23%

СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИЕ 18%

НОВОСТИ 14%

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ 14%

КИНО 11%

ДЕТСКИЕ ПРОГРАММЫ + АНИМАЦИЯ 7%

ДОКУМЕНТАЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ 6%

ПОЗНАВАТЕЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ 2%

СПОРТ 2%

МУЗЫКАЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ 1%

ДРУГОЕ 2%



ИНТЕРНЕТ  /  РОСТ НОВОСТЕЙ
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ДВУКРАТНЫЙ ПРИРОСТ 

В КОНЦЕ ФЕВРАЛЯ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НОЯБРЬ 2021 – АПРЕЛЬ 2022, DESKTOP&MOBILE, НАСЕЛЕНИЕ 12+,
СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ НОВОСТНЫХ РЕСУРСОВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ



ДИНАМИКА ОХВАТА ЗАРУБЕЖНЫХ СТРИМИНГОВЫХ СЕРВИСОВ

ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, ЯНВАРЬ – МАЙ 2022, DESKTOP&MOBILE, НАСЕЛЕНИЕ 12+, REACH %
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НАЧАЛО

СПЕЦ.ОПЕРАЦИИ

УХОД SPOTIFY

ИЗ РОССИИ
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+28% -20%+6%-8%
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ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE МОНИТОРИНГ РЕКЛАМЫ. ЯНВАРЬ – ДЕКАБРЬ 2021. МОСКВА, СЕТЕВОЕ И ЛОКАЛЬНОЕ РАЗМЕЩЕНИЕ. 
РАДИО (РОЛИК, СПОНСОРСКИЙ РОЛИК). СТОИМОСТЬ В РУБ. ИСКЛЮЧЕНА СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА, КОСВЕННАЯ РЕКЛАМА, СМИ
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ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE МОНИТОРИНГ РЕКЛАМЫ. 7-21 НЕДЕЛИ 2021 И 2022. МОСКВА, СЕТЕВОЕ И ЛОКАЛЬНОЕ РАЗМЕЩЕНИЕ. 
РАДИО (РОЛИК, СПОНСОРСКИЙ РОЛИК). ОБЪЕМ РЕКЛАМЫ (СЕКУНДЫ). ИСКЛЮЧЕНА СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА, КОСВЕННАЯ РЕКЛАМА
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РАДИО. ИЗМЕНЕНИЕ В ТОПОВЫХ КАТЕГОРИЯХ
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ИСТОЧНИК: MEDIASCOPE МОНИТОРИНГ РЕКЛАМЫ. ЯНВАРЬ – ДЕКАБРЬ 2021. МАРТ, АПРЕЛЬ 2022. МОСКВА, СЕТЕВОЕ И ЛОКАЛЬНОЕ РАЗМЕЩЕНИЕ. 
РАДИО (РОЛИК, СПОНСОРСКИЙ РОЛИК). ОБЪЕМ РЕКЛАМЫ (СЕКУНДЫ). ИСКЛЮЧЕНА СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА, КОСВЕННАЯ РЕКЛАМА, СМИ
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